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PROF. ZW. DR HAB. KRYSTYNA WOIJCIK

Prekursor nauczania uniwersyteckiego i piSmiennictwa w zakresie PR w Polsce. Pierwsze wyktady z public relations —
lata siedemdziesigte ub. wieku (SGPiS — obecnie SGH). Autor i kierownik jednej z pierwszych w Polsce specjalizacji PR
na poziomie magisterskim (1997 r.) w Wyizszej Szkole Zarzadzania i Marketingu im. Chodkowskiej w Warszawie,
studiéw podyplomowych PR oraz dydaktyki PR na Politechnice Swietokrzyskiej. Pierwsza ksigzka ,,Public Relations, czyli
jak zjedna¢ otoczenie i tworzy¢ dobrg opinie” 1992r. (s.164), nastepnie dwutomowe ,,Public Relations od A do Z” 1997
(s.540 ), poprawione i rozszerzone w 2001r. (s. 862); w okresie 2001r.- 2015 r. sze$¢ wydan ,Public Relations.
Wiarygodny dialog z otoczeniem”. Autorka kilkudziesieciu referatow na konferencje naukowe, tylez recenzji referatéow
oraz licznych wydawnictw pokonferencyjnych i artykutéw do wydawnictw naukowych. Promotor, recenzent ,
kierownik w procesach promocyjnych na stopien doktora, dra habilitowanego oraz tytut profesora zwigzanych z PR.
Uhonorowana w konkursie PRoto dyplomem zwyciezcy w kategorii ,,edukacja PR” — dwukrotnie oraz ,nagroda
publicznosci”; dyplomem PSPR — ,teb PR” m.in. za ,,.... usystematyzowanie wiedzy z zakresu PR i wysitkow na rzecz
podniesienia PR do rangi odrebnej dziedziny nauki”. Podstawe dziatan prof. Wojcik w sferze PR stanowity wiedza
teoretyczna, praktyczna oraz obserwacja uczestniczgca w postaci praktyki PR zdobywana przez ponad 10 lat w trzech
krajach zachodniej Europy. W ,The Global Public Relations Handbook” (Lawrence Erlbaum Associates, 2003)
odnotowano wktad profesor Wojcik w nauczanie i piSmiennictwo z zakresu PR jako poczatek historycznego rozwoju
PR w Polsce.

PROF. ZW. DR HAB. JERZY OLEDZKI

Instytut Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa UKSW. Wczesniej (lata 1970-2015) pracownik naukowo-dydaktyczny w
Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego. Takze profesor Ohio University w Athens, Ohio (USA), gdzie
w latach osiemdziesigtych przeprowadzit badania wsréd studentéw dziennikarstwa oraz dziennikarzy amerykanskich
(pracujgcych w mediach lokalnych) na temat roli etyki i profesjonalizmu w zawodzie dziennikarskim. Podobne badania
przeprowadzit w Polsce w latach dziewiecdziesigtych. Animator i organizator (od 1995 r.) studidw public relations na
Uniwersytecie Warszawskim na podstawie programow ksztatcenia na uczelniach kanadyjskich. W 1996 roku
uruchomiono tu — pierwsze w kraju — dwuletnie studia magisterskie z samodzielng specjalizacjg public relations na
kierunku piecioletnich studiéw dziennikarskich. Absolwenci otrzymywali specjalne certyfikaty z programem studiow w
jezyku polskim i angielskim. Autor publikacji z zakresu komunikowania miedzynarodowego, medioznawstwa,
profesjonalizmu w dziennikarstwie i public relations (np.: , Etyka w polskim public relations. Refleksje badawcze”).
Cztonek Rady Etyki Public Relations w latach 2006-2008 oraz 2016-2019. Laureat konkursu ,,PRotony 2009” - nagrody
portalu PRoto.pl w kategorii ,,Osoba zajmujaca sie edukacjg w PR”, oraz ,teb PR 2009” — nagrody przyznawanej przez
Polskie Stowarzyszenie Public Relations.



DR EWA HOPE

Wydziat Zarzadzania i Ekonomii Politechniki Gdanskiej, kierownik Podyplomowych Studidw Public Relations i
Podyplomowych Studidw Spotecznej Odpowiedzialnosci Biznesu. Wyktadowca przedmiotéw ,Etyka”, ,Etyka
biznesu”, , Etyka dziatan PR” na uczelniach polskich. Zdobywczyni branzowych nagréd ogdlnopolskich. Nominowana
do nagrody ,teb PR” ,za obrone prawdziwych i etycznych zasad w public relations” (2010). Laureatka nagrody , Lew
PR” za ,konsekwentng prace na rzecz etyki w Public Relations” (2011). Dwukrotnie nominowana do nagrody ,,PRotony”
za najwieksze osiggniecia w edukacji PR. Autorka publikacji dotyczacych problemdéw etycznych w PR, spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu, etyki biznesu, m.in. ksigzki ,,Public relations - czy to sie sprawdzi?”, ,Etyka w zawodzie
specjalistow public relations”. Ekspert CSR — grupa Edukacja i popularyzacja CSR - przy Ministerstwie Gospodarki 2015
— 2017, cztonkini Rady Etyki Public Relations 2006 — 2008, ekspert w Radzie Etyki Public Relations 2016 -2019,cztonkini
Spotecznego Zespotu Ekspertow PR ds. etyki PR od 2018.

DR JACEK BARLIK

Adiunkt na Wydziale Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii UW (od 2014 r.). Od 1986 r. menedzer, konsultant i
doradca w dziedzinie public relations, komunikowania, relacji inwestorskich, marketingu i sprzedazy. Pracowat dla
szeregu polskich i miedzynarodowych firm, spétek gietdowych, wtadz panstwowych, instytucji publicznych, medidw i
stowarzyszen. Stypendysta Fulbrighta (University of Maryland at College Park), cztonek Public Relations Society of
America (od 1999 r.). Uczestnik m. in. kongreséw PRSA w Baltimore (1994) i Chicago (2000), ICA w Bostonie (2011) i
konferencji BledCom (2018, 2019). Wspodtzatozyciel Polskiego Stowarzyszenia Public Relations (1994), cztonek Rady
Etyki Public Relations (2008-2010).Autor artykutéw m.in. w: ,Central European Journal of Communication”,
,Corporate Communications: an International Journal”, , Studiach Medioznawczych”, ,Zeszytach Prasoznawczych”,
rozdziaty w pracach pod red. J. Oledzkiego i R. tawniczaka (w jez. polskim i angielskim), ksigzka ,Sztuka sprzedawania”.

SESJA PLENARNA 11.30-13.30

PROF. DR HAB. IWONA HOFMAN

Profesor nauk humanistycznych, dyscyplina naukowa: nauki o komunikacji spotecznej i mediach. Kierownik Zakfadu
Dziennikarstwa i Pracowni Badan nad Instytutem Literackim w Paryzu, profesor Uniwersytetu sw. Cyryla i Metodego
w Trnawie (do 2018 roku), ekspert Uniwersytetu Narodowego im. T. Szewczenki w Kijowie. Dyrektor Instytutu Nauk
Komunikacji Spotecznej i Mediach i kierownik Katedry Dziennikarstwa. Prezes Polskiego Towarzystwa Komunikacji
Spotecznej, sekretarz Kapituty Nagrody im. Jerzego Giedroycia, przewodniczaca Kapituty Stypendium im. Leopolda
Ungera. Jest m.in. cztonkiem Rady Doskonatosci Naukowej, przewodniczacg Rady Towarzystw Naukowych przy
Prezydium PAN, czfonkiem zarzadu Towarzystwa Instytutu Europy Srodkowo-Wschodniej, cztonkiem Prezydium
Komitetu Nauk Politycznych PAN, Towarzystwa Jana Karskiego, Forum Polsko-Ukrainskiego. Odznaczona Srebrnym
Krzyzem Zastugi (2011) i Medalem Edukacji Narodowej (2013). W 2010 r. uzyskata tytut Kobiety Roku w kategorii Nauka
przyznawany przez Kongres Kobiet.

DIRK AARTS

Studiowat komunikacje w Hogeschool Zuyd w Holandii oraz zdobyt dyplom magistra komunikacji korporacyjnej w
Rotterdam School of Management. Swojg kariere jako marketer marki w firmie Pepsico rozpoczat w 1995 roku i od
tego czasu osiggat sukcesy w zarzadzaniu markg, marketingu, komunikacji i PR. W 2003 roku Dirk dotgczyt do 24/7
Communication jako partner, a w ciggu ostatnich 15 lat doradzat szerokiej gamie klientoéw w zakresie strategii i planéw
komunikacji. Dirk jest wiceprezesem PROI, najwiekszej na swiecie sieci agencji komunikacyjnych, obejmujgcej 6000
konsultantéw w 90 wiodacych agencjach w 120 biurach.



DR HAB. TADEUSZ KONONIUK

Doktor habilitowany nauk spotecznych, kierownik Katedry Prawa Mediéw na Wydziale Dziennikarstwa, Informacji i
Bibliologii UW. Specjalizuje sie w badaniu proceséw profesjonalizacji zawoddéw twérczych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem zawodéw medialnych i ich odpowiedzialnosci prawno-etycznej, takze praktykéw PR. Wspdttworca
Karty Etycznej Medidw, cztonek Rady Etyki Medidw, wieloletni Rzecznik Dyscyplinarny, biegty sadowy oraz ekspert
sejmowy i senacki ds. ustawodawstwa medialnego. Autor kilku monografii poswieconych etyce dziennikarskiej i
kilkudziesieciu artykutéw w naukowych czasopismach medioznawczych. Od lat 90 zajmuje sie takze aspektami prawno-
etycznymi w pracy praktykéw PR.

DR HAB. PROF. UNIWERSYTETU SWPS KARINA STASIUK-KRAJEWSKA

Kierownik Katedry Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej we Wroctawiu. W pracy naukowej zajmuje sie etyka i
aksjologig komunikacji profesjonalnej oraz zagadnieniami zwigzanymi z profesjonalizacjg branz komunikacji publicznej
(w tym zwtaszcza public relations). Interesuje sie takze teorig dyskursu oraz metodologig badan dyskursu/ow. Autorka
kilkudziesieciu artykutdw, z ktérych znaczna czes$¢ poswiecona jest zagadnieniom etyki PR, oraz trzech ksigzek (w tym:
Etyka public relations. Konteksty, koncepcje, kontrowersje, Wroctaw 2011). Od wielu lat zarzadza studiami
licencjackimi, magisterskimi i podyplomowym z obszaru komunikacji spotecznej (dziennikarstwo, PR, branding),
tworzgc programy studidw oraz organizujgc przebieg procesu dydaktycznego, a takze dbajgc o ich wizerunek.

PANEL BRANZOWY 14.30-15.45

DR HAB. MONIKA KACZMAREK-SLIWINSKA

Ekspert, doradca i trener z dwudziestoletnim doswiadczeniem w obszarze budowy wizerunku, relacji z mediami i w
nowych mediach, konstruowania strategii oraz zarzadzania sytuacjami kryzysowymi. Adiunkt Uniwersytetu
Warszawskiego. Autorka trzech ksigzek i blisko stu artykutdw na temat komunikowania sie organizacji i public
relations. Doradza i szkoli management organizacji réznego typu w sytuacjach kryzysowych, jak rowniez pomaga
konstruowac strategie uwzgledniajgce dziatania prewencyjne minimalizujace ryzyko wystgpienia kryzysu. Realizuje
audyty komunikacyjne wskazujace silne i stabe strony komunikacji organizacji, ale takze potencjalne szanse i
zagrozenia. Petnita funkcje Wiceprezesa Zarzadu Polskiego Stowarzyszenia Public Relations oraz zasiadata w Radzie
Etyki Public Relations. Laureatka nagréd branzowych PRoton 2013 oraz Lew PR 2013 w obszarze edukacji public
relations. Wiecej: www.monikakaczmarek-sliwinska.pl.

SEBASTIAN BYKOWSKI

Wiceprezes zarzadu, dyrektor generalny PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw. Zarzadza najwiekszg w Polsce firma
zajmujgca sie monitoringiem mediéw i analizami medialnymi. Doradca i konsultant. Wyrdzniony za zastugi na rzecz
rozwoju nauki i praktyki PR. Wyktada tematy zwigzane z monitoringiem mediéw, zarzadzaniem informacjg oraz
zmianami na rynku medidw na uczelniach, kongresach i konferencjach. Wspoétautor publikacji naukowych, m.in.
,Leksykonu Public Relations”, ,Badania i pomiar efektéw w public relations” i , Pierwsze ¢wieréwiecze. 25 lat public
relations w Polsce”.

GRZEGORZ SZCZEPANSKI

CEO Hill+Knowlton Strategies | Prezes zarzagdu ZFPR. W latach 2003-2014 odpowiadat za relacje korporacyjne w
najwiekszych polskich przedsiebiorstwach: Grupie Zywiec, Providencie i Banku Pekao SA.. Jest wiceprezesem
Miedzynarodowego Zwigzku Firm Doradztwa Komunikacyjnego (ICCO), cztonkiem Press Club Polska i Rady Ekspertéw



THINKTHANK. W 2015 r. uznany za Cztowieka Roku PR przez magazyn Brief. W latach 2009-2010 cztonek zarzadu IPRA.
W 2002r. uznany przez redakcje miesiecznika Home&Market za jednego z 25 najlepszych polskich manageréw.

EMILIA ZAKRZEWSKA

Ekspertka ds. Public Relations. Od ponad 12 lat doradza polskim i zagranicznym spoétkom z branzy ustug
profesjonalnych i finansowych. Swoje doswiadczenia zdobywata pracujgc dla najwiekszych polskich i zagranicznych
kancelarii prawnych i instytucji finansowych. Kompleksowo zarzadza projektami, m.in. w zakresie rozwoju biznesu i
komunikacji. Wyktadowca na Uniwersytecie Wroctawskim oraz Uniwersytecie Warszawskim. Absolwentka
prestizowych studiow MBA ukoniczonych w Szkole Biznesu Politechniki Warszawskiej. Doktorantka na Wydziale
Dziennikarstwa Bibliologii i Informacji Uniwersytetu Warszawskiego. Autorka licznych publikacji z zakresu public affairs
i public relations.

PIOTR CZARNOWSKI

Z wyksztatcenia inzynier, z pierwszego zawodu dziennikarz. W 1988 r. odszedt z dziennikarstwa i zajat sie PR w petnym
wymiarze, a w 1990 r. zatozyt FIRST Public Relations - pierwszg w Polsce firme zajmujaca sie komunikacjg. W miare
upowszechniania sie PR, wykorzystujgc wieloletnie praktyczne doswiadczenia, zajat sie takze edukacjg w tej dziedzinie.
Dzis$, oprécz prowadzenia FIRST PR w Polsce i UE, jest tez wyktadowca Public Relations w kilku wyzszych uczelniach.
Autor licznych publikacji o PR. W 1994 r. wspdtzatozyt Polskie Stowarzyszenie Public Relations, ktérego jest teraz
honorowym wiceprezesem. Wspottworzyt Kodeks Etyczny polskiego public relations, uznany i zaaprobowany przez
Amerykanska i Europejskg organizacje PR. Odznaczony Krzyzem kawalerskim Orderu Odrodzenia Polski.

DR tUKASZ PRZYBYSZ

Medioznawca, politolog, pracuje na Wydziale Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego.
Zajmuje sie public relations, etyka i komunikacjg. Autor programéw zajeé, badan, publikacji i wystgpien o etyce public
relations, stygmatyzacji medialnej i edukacji PR, corporate governance, komunikacji politycznej, nowych mediach.
Cztonek Rady Etyki Public Relations, wspodfautor projektu ,PR. Bez komentarza”, juror konkursu ,Ztote Spinacze”.
Stypendysta Indiana University w Bloomington w USA.

PANEL BADAWCZY W AULI JP2 - 15.50-17.30

DR HAB. PROF. UKSW MONIKA PRZYBYSZ

Kierownik Katedry Public Relations i Komunikacji Marketingowej (UKSW). Specjalista ds. public relations, crisis
management, reklamy i marketingu medialnego, medioznawca. Za rozprawe o zarzgdzaniu kryzysowym w Kosciele w
Polsce otrzymata nagrode Prezesa Rady Ministrow RP. Ukorczyta ze Ztotg Odznaka studia podyplomowe w
Uniwersytecie Warszawskim z public relations. Kierownik sekcji public relations w Polskim Towarzystwie Komunikacji
Spotecznej. Zastepca redaktora naczelnego kwartalnika naukowego ,Kultura - Media - Teologia”. Wspodtorganizator
corocznych warsztatow dla rzecznikdw prasowych zakonnych i diecezjalnych od 2008 roku. Przygotowata rozprawe
habilitacyjng ,,Rzecznictwo prasowe w instytucjach koscielnych w Polsce w kontekscie mediéw spotecznosciowych”
(2013). Laureatka nagrody branzy public relations ,PRoton 2013”. Od 2016 roku cztonek Grupy Roboczej ds. etyki i
standardéw odpowiedzialnego prowadzenia biznesu w Ministerstwie Inwestycji i Rozwoju; od 2018 r. cztonek Grupy
Roboczej ds. Spotecznej Odpowiedzialnosci Uczelni MIiR.



PROF. DR HAB. WASYL HUtAJ

Uniwersytet Narodowy ,Politechnika Lwowska” (Ukraina), ,,Centrum zarzadzania informacyjno-komunikatywnego”.
Posiada doswiadczenie w dziatalnosci w branzy PR od 2006 roku. Kierownik i doradca kampanii wyborczych na szczeblu
lokalnym i obwodowym na Ukrainie lat 2006, 2010, 2015. Wspéttwodrca projektédw badawczych w zakresie marketingu
terytorialnego, doradztwa informacyjnego, brandingu i tworzenia obrazu. Autor ponad 20 publikacji naukowych w
dziedzinie PR. Twodrca kurséw szkoleniowych ,Zarzadzanie informacyjno-komunikatywne”, ,Strategie reklamowe”,
,Technologie doradztwa informacyjnego”.

DR HAB. PROF. UG MAGDALENA HORODECKA

Doktor habilitowana, profesor Uniwersytetu Gdanskiego. Adiunkt w Zaktadzie Teorii Literatury i Krytyki Artystycznej
Instytutu Filologii Polskiej Uniwersytetu Gdanskiego. Autorka ksigzki ,,Zbieranie gtoséw. Sztuka opowiadania Ryszarda
Kapuscinskiego” oraz ,Posrednicy. Wspdtczesny reportaz literacki wobec kulturowej Innosci”. Redaktorka licznych
monografii zbiorowych. Publikowata w ,,Pamietniku literackim”, , Ruchu literackim”, ,Dekadzie literackiej”, , Czasie
kultury”, ,Literary Journalism Studies”, ,Forum for World Literature Studies” oraz w licznych tomach
zbiorowych. Cztonkini International Association for Literary Journalism Studies. Zajmuje sie badaniem historii i teorii
literatury niefikcjonalnej, ze szczegdlnym uwzglednieniem gatunkéw dziennikarskich. Wyktada w Instytucie Filologii
Polskiej UG, m.in. na specjalnosci Media i PR. Uczy m.in. etyki stowa oraz etyki w dyskursie publicznym. W ramach
umowy UG z instytucjami zewnetrznymi wspotpracuje m.in. z wazng w Tréjmiescie firmg Personal PR, obstugujgcg m.
in. Urzad Miasta Gdanska i wiele innych instytucji i firm.

DR ANNA ADAMUS-MATUSZYNSKA

Doktor nauk humanistycznych, socjolog, specjalista public relations, wyktadowca w Katedrze Zarzadzania Publicznego
i Nauk Spotecznych Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach oraz na Wydziale Radia i Telewizji Uniwersytetu
Slaskiego. Kierownik studiéw podyplomowych Psychologia Menedzerska. Uczestnik miedzynarodowych konferenciji i
sympozjéw, ekspert kilku projektéw europejskich. Trener i konsultant agencji public relations, firm doradczych i
szkoleniowych w zakresie public relations, zarzadzania i komunikowania. Autorka ponad 130 publikacji naukowych z
zakresu konfliktu spotecznego, komunikowania, public relations oraz spotecznej odpowiedzialnosci. Publikuje takze
artykuty publicystyczne dotyczace komunikowania.

DR RENATA MACKOWSKA

Doktor nauk humanistycznych, adiunkt w Instytucie Zarzadzania i Jakosci Wyzszej Szkoty Humanitas w Sosnowcu.
Wczesniej dtugoletni pracownik Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach, wspoétorganizator konferencji cyklu PR
Forum. Autor publikacji analizujgcych zagadnienia roli public relations w sferze publicznej i politycznej, w kampaniach
wyborczych oraz uwarunkowania miedzynarodowego public relations. Nagroda branzowa PRotony (zespotowa) w
2012 roku, w kategorii Edukacja w PR.

MGR BARBARA MAN

Absolwentka performatyki przedstawien na Uniwersytecie Jagielloriskim, podyplomowych studiéw PR na SGH oraz
Europejskiej Akademii Dyplomacji. Zawodowo zwigzana z krakowska Agencjg Bonjour, gdzie odpowiada za PR i
komunikacje klientéw indywidualnych, firm, instytucji publicznych i marek. Wspéttwdrczyni inicjatyw z pogranicza PR
i CSR, np. promujgcego profilaktyke urologiczng Festiwalu KultURO czy poswieconego guzom neuroendokrynnym
Festiwalu Black or White. Zwolenniczka budowania strategii PR w oparciu o zaangazowanie.

BEATA MILEWICZ

Od ponad 14 lat doradza firmom z sektora nowych technologii, finanséw oraz FMCG w zakresie komunikacji
zewnetrznej i wewnetrznej. Doswiadczenie zawodowe zdobywata pracujac najpierw jako dziennikarz m.in. w redakgji
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Zycia Warszawy, a nastepnie prowadzac projekty w agencjach public relations. Obecnie jako niezalezny ekspert PR
taczy prace zawodowa z naukowa. Ukoniczyta dziennikarstwo i medioznawstwo w specjalnosci public relations i
marketing medialny oraz polonistykg na Uniwersytecie Warszawskim. Jest absolwentka Akademii Spotek Szkoty
Gtéwnej Handlowe;.

PANEL BADAWCZY W AULI 116 - 15.50-17.30

DR HAB. PROF. UW DARIUSZ TWORZYDtO

Pracownik naukowo-dydaktyczny na Wydziale Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego,
gdzie prowadzi zajecia z zarzadzania kryzysowego oraz public relations. Kierownik Katedry Komunikacji Spotecznej i
Public Relations, prezes zarzagdu Exacto sp. z 0.0. (od roku 2009) oraz Instytutu Rozwoju Spoteczenstwa Informacyjnego
(od roku 2011). Pracuje dla wielu przedsiebiorstw, instytucji, a takze organizacji pozytku publicznego. Doradza
zarzgdom firm, tworzy strategie, projekty badawcze. Specjalizuje sie w zarzadzaniu kryzysowym i ten obszar jest jego
kluczowym zainteresowaniem zawodowym obok tematyki psychologii w zarzadzaniu. Jest autorem 250 publikacji, w
tym m.in. Public relations praktycznie (Newsline 2017) oraz Zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym (Difin 2019). Byt
prezesem zarzadu i przez dwie kadencje cztonkiem Rady Nadzorczej Polskiego Stowarzyszenia Public Relations, a takze
cztonkiem Rady Etyki Public Relations. Od 2001 roku organizuje najwieksze w Polsce wydarzenie branzowe, jakim jest
Kongres Public Relations. Zasiada w jury konkursu ,Ztote Spinacze”. Nagrodzony PR-otonem w kategorii edukacja za
rok 2010.

DR HAB. PROF. UG MAtGORZATA tOSIEWICZ

Dr hab. nauk o mediach i ekonomistka. Zwigzana z kierunkiem dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, gdzie sprawuje
merytoryczny nadzér nad specjalnoscia reklama i public relations. Redaktorka i autorka publikacji poswieconych PR.
Ekspertka ds. komunikacji spotecznej i public relations licznych projektéw rynkowych. Cztonkini Zarzgdu Polskiego
Towarzystwa Komunikacji Spotecznej oraz cztonkini Stowarzyszenia Public Relations i Promocji Uczelni Polskich
,Prom”.

DR BEATA CZECHOWSKA-DERKACZ

Doktor nauk humanistycznych, adiunkt na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersytetu Gdanskiego, rzecznik prasowy
UG. Dziennikarz z wieloletnim doswiadczeniem. Autorka i wspdtautorka kilkudziesieciu publikacji z zakresu kreowania
wizerunku i public relations, m.in. monografii ,Magia politycznych wizerunkéw w mediach. Aleksander Kwasniewski
i Andrzej Lepper. Studium przypadkdéw”, ,Rzecznictwo prasowe. Oczekiwania i mozliwosci. Perspektywa teoretyczna
i praktyczna”, ,Identity and Image In Media Communication”. Zainteresowania naukowe koncentruje na badaniach
strategii wizerunkowych i komunikacyjnych w mediach. Cztonkini Stowarzyszenia PR i Promocji Uczelni Polskich Prom
oraz Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej.

KS. MGR MAREK WERESA

Ukonczyt studia licencjackie na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (UKSW), obecnie doktorant teologii
Srodkow spotecznego przekazu, praca badawcza obejmuje komunikacje instytucjonalng Kosciota w Polsce. Od lipca
2018 r. petni funkcje asystenta koscielnego tygodnika ,Echo Katolickie”, redaktor social media programoéow TVP w
Redakcji Audycji Katolickich TVP. Przygotowywat i prezentowat referaty na konferencjach ogdlnopolskich dotyczace
m. in. komunikacji biskupéw w mediach spotecznosciowych.



MGR MALWINA ZUCHNIEWICZ

Doktorantka Szkoty Doktorskiej Nauk Spotecznych Uniwersytetu Warszawskiego w obszarze nauk o komunikacji
spoteczneji mediach. Od 2017 roku Zastepca Petnomocnika Dziekana ds. promocji Wydziatu Dziennikarstwa Informacji
i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego. Wspodtorganizatorka wielu konferencji naukowych, w tym V Kongresu
Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej, Kongresu Europejskiego Stowarzyszenia Zarzadzania Mediami
(emma) oraz Kongresu Profesjonalistéw Public Relations w Rzeszowie (w latach 2017-2019).

MGR HUBERT KULINSKI

Doktorant w Szkole Nauk Spotecznych Uniwersytetu Warszawskiego w dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej i
mediach. Do jego zainteresowan badawczych nalezg komunikowanie polityczne i miedzynarodowe, public relations
oraz psychologia medidéw i komunikowania. Swoje doswiadczenie w PR zdobywat pracujgc w agencjach zrzeszonych w
ZFPR oraz jako prelegent na konferencjach naukowych i V Kongresie Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spoteczne;.

PANEL BRANZOWY - 17.45-18.30

SEBASTIAN HEJNOWSKI

CEO MSL CEE, Chief Growth Officer Publicis Groupe Poland. Przedsiebiorca i ekspert z 20-letnim doswiadczeniem w
branzy public relations oraz reklamy. Chief Growth Officer odpowiedzialny za realizacje strategii wzrostu i rozwoju dla
catej Publicis Groupe w Polsce. Zarzadza tez w regionie CEE firmg MSL - najwiekszg europejskg agencjg Public
Relations. Pod jego kierownictwem MSL dwukrotnie zdobyta przyznawany przez Holmes Report tytut , Eastern
European Consultancies of the Year”(2015’, 2019’), najwazniejsze wyrdznienie w branzy PR w Europie. Komentator
biezgcych wydarzen branzowych, spotecznych i politycznych. Jest wspdtautorem wielu publikacji, w tym ,,Sita narracji
marketingowej”, "Sztuki Public Relations"; jego artykuty zostaty wydrukowane w Harvard Business Review Polska,
Dzienniku Gazecie Prawnej, Think Tank Magazine i wielu innych. Absolwent Akademii Ekonomicznej w Poznaniu oraz
Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie. Prywatnie ojciec dwéjki dzieci, pasjonat podrdzy, odwiedzit ponad 100 krajéw
Swiata. Interesuje sie kultura, geografig i ekonomia.

BARTLOMIEJ KEDZIERSKI

Ekspert z blisko 20-letnim doswiadczeniem w obszarze komunikacji korporacyjnej, public i media relations, zarzgdzania
komunikacjg kryzysowg, relacji inwestorskich i public affairs. Specjalizuje sie w doradztwie strategicznym dla klientéw
reprezentujgcych sektory: technologiczny, finansowy, energetyczny, DIY i deweloperski. Wspdtpracuje z czotowymi
polskimi i zagranicznymi firmami, funduszami inwestycyjnymi i startupami. Od 2009 roku wspdtwiasciciel agencji Made
in PR, wytgcznego polskiego partnera Worldcom PR Group — jednej z trzech najstarszych sieci public relations na
Swiecie. Zatozyciel agencji 1ZI PR, ktora powstata w 2017 r. by wspiera¢ fundusze venture capital i startupy
technologiczne w tworzeniu strategii komunikacyjnych oraz budowaniu efektywnych relacji z otoczeniem.

DR ELIZA MISIECKA

Doktor nauk humanistycznych, zatozycielka i szef agencji GENESIS PR, od 1994 roku w branzy PR. Specjalizuje sie w PR

korporacyjnym, finansowym, zarzadzaniu komunikacjg kryzysowg oraz w relacjach inwestorskich. Prowadzita ponad

500 dtugoterminowych kampanii PR na rzecz firm prywatnych i instytucji publicznych. Wykfada na Uniwersytecie

Ekonomicznym w Krakowie oraz w Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego. W latach 1999-2006

dyrektor dziatu korporacyjno-finansowego, a nastepnie dyrektor strategiczny w agencji Rowland Communications.

Wczesniej przez 5 lat gromadzita doswiadczenie w agencji PR profile. Absolwentka Wydziatu Zarzagdzania Uniwersytetu
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Warszawskiego. Ukonczyta takze studia podyplomowe na Wydziale Psychologii UW oraz studia doktoranckie w
Kolegium Zarzadzania i Finansow Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie. Tytut doktora nauk humanistycznych
uzyskata na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego, pod kierunkiem prof. dr hab.
Jerzego Oledzkiego.

PRZEMYStAW MITRASZEWSKI

Ekspert w dziedzinie komunikacji. Od ponad 20 lat zwigzany z branzg public relations. Wspétzatozyciel i prezes zarzadu
Lighthouse, firmy z polskim kapitatem dziatajagcej w miedzynarodowe] strukturze jednej z najwiekszych agencji
komunikacyjnych na swiecie Edelman. Przewodniczacy Rady Zwigzku Firm PR, Rady Etyki PR. Jego kluczowa
kompetencjg jest zarzadzanie w sytuacjach kryzysowych. Zrealizowat z powodzeniem blisko 500 projektéw zwigzanych
z issue&crisis management. W obszarze jego szczegblnych zainteresowan lezy komunikacja firm rodzinnych dotyczaca
sukcesji, komunikacja marki firmy rodzinnej i proceséw M&A. Prowadzi zajecia z komunikacji na London School of PR,
Uniwersytecie SWPS.

NORBERT OFMANSKI

Twoérca i Prezes On Board Think Kong - jednej z najprezniej dziatajgcych w Polsce firm public relations oraz social media,
czwartej najszybciej rozwijajgcej sie agencji public relations na swiecie wg , The Holms Raport”. Cztonek Rady
Dyrektoréw Miedzynarodowej Sieci ECCO Network - jednej z najwiekszych sieci niezaleznych firm PR, zdobywajgcych
nagrody we wszystkich konkursach i rankingach PR. Od ponad 20 lat zwigzany z branzg ustug doradczych komunikacji
marketingowej i public relations, realizowanych na zlecenie miedzynarodowych koncernéw oraz organizacji
publicznych w Polsce i na swiecie. Autor kilkudziesieciu publikacji branzowych. Od wielu lat zwigzany z wiadzami
organizacji branzowych, w tym Zwigzku Firm Public Relations od 2006 roku, kolejno petnigc funkcje w Radzie oraz
Zarzadzie tej organizacji.



